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证券代码：002508                           证券简称：老板电器                      公告编号：2020-006 

杭州老板电器股份有限公司 2019 年年度报告摘要 

一、重要提示 
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3、主要会计数据和财务指标 

（1）近三年主要会计数据和财务指标 

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据 

□ 是 √ 否  

单位：元 

 2019 年 2018 年 本年比上年增减 2017 年 

营业收入 7,760,581,855.53 7,424,885,274.14 4.52% 7,017,397,057.99 

归属于上市公司股东的净利润 1,589,814,847.80 1,473,579,665.62 7.89% 1,461,213,518.63 

归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益的净利润 
1,516,979,830.78 1,390,626,550.21 9.09% 1,406,448,536.49 

经营活动产生的现金流量净额 1,555,220,926.90 1,508,960,311.29 3.07% 1,272,482,554.23 

基本每股收益（元/股） 1.68 1.55 8.39% 1.54 
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态 

杭州老板实业集团有限公司 境内非国有法人 49.68% 471,510,000    

香港中央结算有限公司 境外法人 14.23% 135,075,397    

沈国英 境内自然人 1.29% 12,240,000    

中国建设银行股份有限公司－

安信价值精选股票型证券投资

基金 

其他 1.16% 11,047,319    

杭州金创投资有限公司 境内非国有法人 1.00% 9,451,985    

安本标准投资管理（亚洲）有限

公司－安本标准－中国 A 股股

票基金 

其他 0.90% 8,569,450    

深圳果实资本管理有限公司－

果实资本－老板电器代理商持

股 2 期结构化私募投资基金 

其他 0.88% 8,311,165    

杭州银创投资有限公司 境内非国有法人 0.67% 6,318,000    
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三、经营情况讨论与分析 

1、报告期经营情况简介 

2019年，房地产行业调控形势依旧严峻，厨房电器行业在整体低迷的同时渠道表现分化加大。零售渠

道，根据奥维线下零售市场监测月度数据报告（以下简称“奥维线下报告”）显示，厨房电器主要品类吸

油烟机、燃气灶、消毒柜零售额较去年同期增长率分别为-11.4%、-8.5%、-18.1%，已连续两年大比例下

滑。电商渠道，根据奥维线上零售市场监测月度数据报告（以下简称“奥维线上报告”）显示，厨电套餐、

吸油烟机、燃气灶零售额较去年同期增长率分别为-4.2%、12.6%、26.5%，厨电单品表现好于厨电套餐。

工程渠道，根据奥维2019年中国房地产精装修市场厨电产品年度报告（以下简称“奥维精装修报告”）显

示，2019年精装修厨电市场同比增长26.4%，呈现快速增长趋势。面对行业整体持续低迷，公司作为行业

龙头，紧紧围绕“勤练内功御寒冬，稳中求进促增长”的年度经营理念，多元渠道协同发展，2019年度实

现营业收入7,760,581,855.53元，同比增长4.52%；实现归属于上市公司股东的净利润1,589,814,847.80

元，同比增长7.89%，均优于行业平均增长幅度。 

根据奥维线下报告显示，公司主要产品品类线下零售额的市场份额与市场地位如下表： 

吸油烟机 燃气灶 消毒柜 
嵌入式 

一体机 

嵌入式 

电蒸箱 

嵌入式 

电烤箱 

嵌入式 

微波炉 

嵌入式 

消毒柜 

嵌入式 

洗碗机 

28.10% 25.60% 22.70% 21.60% 31.60% 25.40% 35.60% 27.80% 7.00% 

1 1 2 2 2 2 1 2 4 

   根据奥维线上报告显示，公司主要产品品类线上零售额的市场份额与市场地位如下表： 

厨电套餐 吸油烟机 燃气灶 消毒柜 嵌入式电蒸箱 嵌入式消毒柜 

25.90% 15.60% 8.10% 5.10% 17.60% 9.90% 

1 2 4 4 1 3 

根据奥维精装修报告显示，“老板品牌”在精装修渠道市场份额为36.3%，位居行业第一。 

    2019年，营销板块坚持践行以客户为中心，围绕客户需求进行创新，产品与服务不断升级，多渠道发

展互补，确保公司业绩增长。零售渠道，面对KA渠道整体低迷，坚守品牌高端定位，深化优化专卖店体系。

同时，加强多元渠道融合，实现线上线下相互引流、协同发展。此外，创新营销打法升级，积极深挖存量

市场。电商渠道，面对渠道红利的日渐萎缩，围绕“深度用户运营，打造极致效率”，主动拥抱客户对于

产品需求的变化，提升流量转化率，优化经营效率。工程渠道，国家房地产精装修政策快速落地，渠道红

利显现，凭借优质品牌及服务加深与恒大、碧桂园、万科、融创等地产商的合作，同时中央吸油烟机为工

程渠道战略客户的开拓不断助力，工程渠道销售额同比增长90%。创新渠道，打造创新销售平台，把握消

费者前端流量入口。通过与司米、维尚等全屋定制公司以及爱空间、金螳螂、东易日盛等家装公司深入合

作，强化品牌护城河，开拓渠道网点，激发家装活力。海外渠道，聚焦北美、澳新、印度、马来四大市场，

积极开拓市场，确定“全球高端厨电领导者”的品牌定位并全面推进“老板”品牌全球化，提升品牌国际

化影响力。 

    2019年，技术板块致力于构建效率与活力并重的研发机制，聚焦产品，打造行业一流的技术团队，在



老板电器 2019 年年度报告摘要 

5 

新品类拓展、专利开发、国家标准制定等方面取得了显著成果。积极打造第二品类，推出下嵌式蒸箱SZ01、

台式蒸箱ST01、蒸烤一体机C906/905等多款中式蒸箱，以多样化的产品形态满足不同的客户需求，传承和

弘扬传统烹饪与饮食文化。积极布局以洗碗机为核心的第三品类，自主研发并储备多款产品，品类梯队丰

富。全年共申请专利509项，其中发明专利115项，专利授权417项，其中发明专利11项。吸油烟机27X6、

蒸烤一体机C906同时获得“德国红点产品设计奖”和“美国IDEA奖”，吸油烟机700X，燃气灶666B、蒸箱

S228、SZ01均荣获“美国IDEA奖”，燃气灶9B30C、集成吸油烟机RIKA荣获台湾“2019金点奖”。同时，参

与《家用电器的安全吸油烟机特殊要求》国际提案，主导《电灶台、烤箱、烤架、微波炉及其组合器具的

特殊要求》国家标准制定，《电蒸箱》、《电烤箱能效限定值及能效等级》2项行业标准制定以及《环保型吸

油烟机》、《吸油烟机噪声声品质技术规范》、《蒸烤一体机》、《反渗透净水机》4项团体标准，并荣获国家

级知识产权示范企业。 

2019年，生产板块继续围绕“全面打造行业第一的供应链系统技术驱动、全面实现创新深入精益生产、

打造行业标杆智能工厂”三大核心目标，多项核心工作全面落地。供应链协同项目，推动产、供、销信息

同步一致，客户对接零距离，与前后端快速高效协同以及实现供应链资源的最大化利用；拉动式生产项目，

通过优化拉动式计划排程以及实施拉动补货方式，提升库存周转率；供应链能力提升项目，数据赋能，高

效协同。通过生产板块运营核心数据信息化基础及业务流程梳理，全面推进生产系统信息化的高效运营能

力。此外，公司茅山智能制造科创园项目建设顺利进行，建成后将推动公司智能化、集成化等高端厨电产

品迭代，智能制造升级，夯实公司长期发展基础。 

2019年，品牌板块全面落地“创造中国新厨房”理念，传承和创新中式烹饪文化精髓，用现代科技

改造中国厨房，重新定义中式烹饪，推动国人的烹饪生活变革，让每个家庭享受到地道的中国味，还原中

国厨房里的人情味。参加2019中国家电及消费电子博览会，打造“老板电器40年，创造中国新厨房”的展

馆主题。携手国潮先锋乐队新裤子打造“老板电器国潮音乐厨房”；用套系化厨电解决春节组局难题，打

造“组局快乐盒”，与消费者深度互动，进一步深化品牌年轻化形象。拥抱数字化营销时代，大力推广普

及第二品类蒸箱，全力打造“厨房第二中心”。举行“蒸味中国·寻味十城”发布会，“厨房里的高能玩家

——雷佳音极限挑战100道蒸菜”等线下活动，邀请烹饪大师、烹饪非遗传承人打造“一城一味一传承人”

的蒸文化之旅，发布《中国蒸味地图之百道蒸味》、《中华百蒸宴长卷》，传承和创新中国蒸文化。同时，

将中式强力洗洗碗机定为公司第三品类，持续强化品牌高端形象。独家冠名央视《中国味道》栏目，并担

任《中餐厅3
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市场认可，荣获证券时报第十届中国上市公司投资者关系天马奖“最佳董事会奖”、“最佳新媒体运营奖”、

第十三届上市公司价值评选“中小板价值五十强”、“最佳董秘奖”、“中小板优秀董秘”、“信息披露杰出董

秘”等奖项，公司董秘进入新财富“金牌董秘名人堂”。公司深耕品牌价值，传播品牌能量，品牌力不断

提升。2019年是企业创立40周年，老板电器再创佳绩，以117.98亿元的品牌价值、厨电行业第一名的优势，

名列“BrandZ最具价值中国品牌100强”轻工业板块前十强。 

 

2、报告期内主营业务是否存在重大变化 

□ 是 √ 否  

3、占公司主营业务收入或主营业务利润 10%以上的产品情况 

√ 适用 □ 不适用  

单位：元 

 营业收入 营业成本 毛利率 
营业收入比上

年同期增减 

营业成本比上

年同期增减 

毛利率比上年

同期增减 

分行业 

家电厨卫 7,589,302,689.33 3,482,255,262.10 54.12% 5.12% 3.64% 1.22% 

分产品 

吸油烟机 4,081,545,017.88 1,695,142,028.00 58.47% 1.71% -1.41% 2.30% 

燃气灶 1,843,440,109.62 810,899,455.60 56.01% 2.87% 0.88% 1.57% 

分地区 

华东地区 3,295,823,380.45 1,444,968,322.20 56.16% 6.29% 3.09% 2.49% 

华南地区 1,110,071,492.74 565,761,412.81 49.03% 19.68% 22.08% -2.00% 

华中地区 808,538,868.51 404,263,906.51 50.00% 8.11% 8.36% -0.24% 

华北地区 906,014,918.04 368,535,711.26 59.32% -1.54% -4.12% 1.89% 

 

4、是否存在需要特别关注的经营季节性或周期性特征 

□ 是 √ 
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7、涉及财务报告的相关事项 

（1）与上年度财务报告相比，会计政策、会计估计和核算方法发生变化的情况说明 

√ 适用 □ 不适用  

 

2019年4月24日，公司第四届董事会第十次会议、第四届监事会第十次会议审议通过了《关于执行新会计准则并变更相

关会计政策的议案》。根据财政部印发修订的《企业会计准则第22号—金融工具确认和计量》、《企业会计准则第23号—金融

资产转移》、《企业会计准则第24号—套期会计》、《企业会计准则第37号—金融工具列报》、《关于修订印发2018年度一般企业

财务报表格式的通知》等文件要求变更有关的会计政策。本次会计政策变更只涉及财务报表列报和调整，对公司资产总额、

负债总额、净资产、营业收入、净利润均无实质性影响。  

 2019年8月26日，公司第四届董事会第十二次会议、第四届监事会第十一次会议审议通过了《关于执行新会计准则并变

更相关会计政策的议案》，鉴于2019年4月财政部发布了《关于修订印发2019年度一般企业财务报表格式的通知》（财会〔2019〕

6号），公司决定按照财政部的要求时间开始执行变更后的会计政策。本次会计政策变更只涉及财务报表列报和调整，对公司

资产总额、负债总额、净资产、营业收入、净利润均无实质性影响。 

（2）报告期内发生重大会计差错更正需追溯重述的情况说明 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无重大会计差错更正需追溯重述的情况。 

（3）与上年度财务报告相比，合并报表范围发生变化的情况说明 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无合并报表范围发生变化的情况。 


	一、重要提示
	二、公司基本情况
	1、公司简介
	2、 报告期主要业务或产品简介
	3、主要会计数据和财务指标
	（1）近三年主要会计数据和财务指标
	（2）分季度主要会计数据

	4、股本及股东情况
	（1）普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前10名股东持股情况表
	（2）公司优先股股东总数及前10名优先股股东持股情况表
	（3）以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系

	5、公司债券情况

	三、经营情况讨论与分析
	1、报告期经营情况简介
	2、报告期内主营业务是否存在重大变化
	3、占公司主营业务收入或主营业务利润10%以上的产品情况
	4、是否存在需要特别关注的经营季节性或周期性特征
	5、报告期内营业收入、营业成本、归属于上市公司普通股股东的净利润总额或者构成较前一报告期发生重大变化的说明
	6、面临暂停上市和终止上市情况
	7、涉及财务报告的相关事项
	（1）与上年度财务报告相比，会计政策、会计估计和核算方法发生变化的情况说明
	（2）报告期内发生重大会计差错更正需追溯重述的情况说明
	（3）与上年度财务报告相比，合并报表范围发生变化的情况说明



